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ВСТУП
У сучасному світі цифрових технологій вміння програмувати стає все більш актуальним навіть серед дітей молодшого шкільного віку. Курси програмування для дітей не лише навчають базових навичок кодування, а й розвивають логічне мислення, креативність та здатність до вирішення проблем. У цьому контексті важливо не тільки якісне навчання, а й ефективне позиціювання бренду освітнього продукту на ринку. Саме графічний комплекс відіграє ключову роль у формуванні першого враження про бренд, його впізнаваності, довіри та привабливості для цільової аудиторії ‒ дітей та їхніх батьків.

Графічний комплекс - це візуальна система, яка об’єднує графічні елементи бренду в цілісну комунікацію. Для дитячої аудиторії особливо важливо адаптувати елементи дизайну до психофізіологічних особливостей сприйняття: кольори мають бути яскравими, але не перевантаженими, шрифти - дружніми та добре читабельними, а візуальні образи - простими й емоційно привабливими. Створення такого стилю потребує аналізу аналогів, глибокого розуміння цільової аудиторії та актуальних дизайнерських тенденцій.

Мета роботи ‒ розробити графічний комплекс курсів програмування для дітей «IT KIDS», що забезпечує естетичну привабливість, функціональність та відповідність особливостям дитячого сприйняття.

Завдання дослідження:

· проаналізувати особливості візуальної ідентичності у сфері дитячої освіти;

· дослідити приклади графічних комплексів подібних брендів;

· визначити візуальну концепцію графічного комплексу IT KIDS;

· розробити логотип, кольорову палітру, шрифтове рішення, патерни та приклади застосування стилю;

-    створити макети основних носіїв фірмового стилю.

Об’єкт дослідження ‒ курси програмування для дітей IT KIDS.

Предмет дослідження ‒ процес розробки графічного комплексу для дитячого освітнього бренду.

Методи дослідження ‒ аналіз літературних і електронних джерел, порівняльний аналіз аналогів, метод візуального моделювання, дизайнерський експеримент.

Практична значущість проєкту полягає в тому, що розроблений графічний комплекс може бути використаний як основа для візуальної комунікації реальних або потенційних курсів програмування, сприяючи їх ефективному просуванню серед цільової аудиторії.

РОЗДІЛ I
АНАЛІЗ ПОНЯТТЯ ГРАФІЧНОГО КОМПЛЕКСУ ТА ВІЗУАЛЬНОЇ ІДЕНТИФІКАЦІЇ В ДИЗАЙНІ

У сфері сучасного графічного дизайну графічний комплекс є одним із ключових інструментів візуальної комунікації між брендом та його аудиторією. Це система візуальних елементів, які формують єдиний імідж організації, продукту чи послуги, забезпечуючи впізнаваність і відмінність від конкурентів. Ефективний графічний комплекс дозволяє бренду набути характеру, закріпити цінності та викликати емоційну реакцію у споживача.

Особливої ваги візуальна айдентика набуває у сферах, пов’язаних із комунікацією для дітей. У такому контексті дизайн повинен не лише виконувати функціональні завдання, а й враховувати вікові та психологічні особливості дитячого сприйняття. Саме тому створення графічного комплексу для курсів програмування IT KIDS потребує глибокого аналізу теоретичних основ, вивчення прикладів з реальної практики та актуальних дизайнерських тенденцій.

У цьому розділі розглядається сутність понять «графічний комплекс» та «візуальна ідентифікація», їх структура та значення у сучасному дизайні, а також аналізуються успішні приклади візуальної айдентики у сфері дитячої освіти.

1.1. Поняття графічного комплексу та візуальної 
ідентифікації в дизайні
Графічний комплекс ‒ це сукупність сталих візуальних елементів, які формують цілісний образ компанії, бренду або організації у свідомості споживача. Він включає логотип, кольорову палітру, типографіку, систему графічних елементів, стиль оформлення поліграфічної та рекламної продукції, носіїв інформації, сувенірної продукції, цифрового контенту тощо. Основна функція графічного комплексу ‒ забезпечити впізнаваність, виокремлення серед конкурентів і послідовність у візуальній комунікації.

Візуальна ідентифікація (visual identity) ‒ це складова частина графічного комплексу, яка відповідає за зовнішнє оформлення бренду і створення візуального образу у свідомості аудиторії. Вона охоплює логотип, шрифт, кольори, ілюстрації, фотостиль, фірмові елементи (іконки, патерни, інфографіку) та їхнє системне використання. Завдяки візуальній айдентиці бренд встановлює емоційний контакт зі своєю аудиторією, викликає асоціації, емоції та формує стійке враження.

Графічний комплекс виконує низку важливих функцій. По-перше, він забезпечує впізнаваність бренду серед інших на ринку. Наявність сталого стилю дозволяє аудиторії швидко асоціювати візуальні елементи з певною компанією або продуктом. По-друге, графічний комплекс створює професійний образ бренду, формує довіру та впевненість споживача в якості продукту чи послуги. По-третє, наявність візуальної ідентичності дозволяє стандартизувати оформлення різних носіїв, зберігаючи стилістичну єдність у зовнішній та внутрішній комунікації.

До основних елементів графічного комплексу належать:

– логотип - основний графічний знак бренду, що передає його характер та ідею;

– кольорова палітра - набір основних і додаткових кольорів, які формують візуальний настрій і впливають на емоційне сприйняття;

– типографіка - шрифтові рішення, які доповнюють стиль і сприяють візуальній системності;

– графічні елементи - іконки, патерни, декоративні елементи, які забезпечують стилістичну цілісність у візуальній комунікації;

– брендбук або гайдлайн - документ, який регламентує правила застосування всіх елементів стилю на різних носіях. Брендбук визначає єдину стилістику візуальної комунікації, яка закріплюється в підсвідомості цільової аудиторії [5].
В умовах високої конкуренції та інформаційного перевантаження споживачів, графічний комплекс стає ключовим інструментом побудови бренду. Його наявність дозволяє не лише бути впізнаваним, а й комунікувати з аудиторією через візуальні коди - колір, форму, ритм, символіку, емоцію. Особливої актуальності це набуває в освітньому середовищі, де довіра до бренду напряму впливає на вибір батьків та зацікавленість дітей. Колір у дизайні навчального середовища виступає потужним емоційним тригером і чинником концентрації уваги [2]. Саме тому розробка графічного комплексу є невіддільною частиною створення якісного дитячого освітнього продукту, як у випадку курсів програмування IT KIDS.

1.2. Особливості розробки айдентики для дитячої аудиторії
Проєктування графічного комплексу для дитячої аудиторії має свої специфічні особливості, що зумовлені віковими, психологічними, емоційними та когнітивними характеристиками сприйняття. Діти по-іншому реагують на візуальні образи, мають підвищену чутливість до кольорів, форм та стилістики зображень. Тому розробка візуальної айдентики для дитячих проєктів вимагає ретельного врахування цих факторів.

Однією з ключових особливостей є використання яскравої, насиченої кольорової гами. Діти краще сприймають прості, відкриті кольори, які викликають позитивні емоції: жовтий, червоний, синій, зелений, помаранчевий. Яскраві кольори та графічні символи значно полегшують сприйняття освітньої інформації дітьми молодшого віку [1]. Занадто складні, темні або приглушені відтінки можуть викликати байдужість або навіть дискомфорт. У той же час палітра не повинна бути надмірно агресивною - важливо досягти балансу між емоційністю та гармонією [2].

Ще один важливий аспект - простота та читабельність шрифтів. Для дитячої аудиторії рекомендується використовувати шрифти без зарубок (sans-serif), з чіткими формами та округлими літерами, які легко читаються. Складні декоративні або стилізовані шрифти можуть сприйматися як візуальний шум. У деяких випадках доречно застосовувати рукописні або «ігрові» шрифти, але лише як акцентні елементи [4].

Форми та ілюстрації у дитячому дизайні мають бути м’якими, дружніми та знайомими. Візуальна мова повинна викликати довіру, зацікавлення і легке розуміння. Зображення тварин, персонажів, прості геометричні фігури, усміхнені обличчя або символи, що асоціюються з навчанням, добре сприймаються дітьми та сприяють формуванню позитивного контакту з брендом.

Особливу роль відіграє емоційність графіки. Дизайн має бути не лише інформативним, а й емоційно залучаючим. Діти найкраще реагують на візуальні образи, які викликають радість, цікавість або відчуття гри. Айдентика повинна працювати як візуальний «гачок», що привертає увагу та залишає позитивне враження. Дизайн для дітей має бути спрощеним, з чіткими формами та мінімальним когнітивним навантаженням [7].

Не менш важливо враховувати перцептивні обмеження: короткий час концентрації уваги, труднощі з тривалим фокусуванням, перевагу візуальних образів над текстом. Тому айдентика має бути лаконічною, з мінімумом деталей, але водночас інформативною [6].

Крім того, графічний комплекс у сфері дитячої освіти має орієнтуватися не лише на дітей, а й на батьків як основних приймачів інформації та покупців послуг. Отже, візуальна ідентичність повинна викликати довіру, демонструвати професіоналізм, безпеку, якість і сучасність [12].

У підсумку, створення айдентики для дитячого бренду ‒ це пошук балансу між емоційністю та функціональністю, яскравістю та гармонійністю, дитячою відкритістю та дорослою довірою. Айдентика бренду ‒ це його обличчя, що забезпечує впізнаваність компанії серед цільової аудиторії [11].
1.3. Аналіз аналогічних брендів у сфері дитячої освіти
Для створення ефективного графічного комплексу освітнього проєкту IT KIDS важливо вивчити візуальні рішення аналогічних брендів, що працюють у сфері дитячого навчання, особливо програмування. Аналіз таких брендів дозволяє зрозуміти, які графічні інструменти ефективно працюють на дитячу аудиторію, як будувати образ надійності для батьків і створювати емоційний зв’язок із брендом.

Одним із прикладів є Code Ninjas ‒ міжнародна освітня мережа, що навчає дітей програмуванню у форматі гри. Її логотип містить стилізованого персонажа-ніндзі з пов’язкою, виконаного у мінімалістичному графічному стилі (Додаток А Рис.А.1). Кольорова гама зазвичай складається з темно-синього, білого або чорного кольорів з акцентами синього чи жовтого. Така айдентика водночас виглядає технологічною та дружньою, поєднуючи динамічний образ з простотою, яку легко адаптувати до різних форматів ‒ від вивіски до цифрового інтерфейсу.

Наступним яскравим прикладом є Kids Who Code ‒ бренд, що використовує кольорові елементи, вплетені в типографічне лого (Додаток А, Рис.А.2). У центрі графічного рішення ‒ символи, які асоціюються з програмуванням: кутові дужки («<», «>») та бітові форми. Логотип простий, проте виразний: він комбінує технічні мотиви з дружнім дизайном, що одразу сигналізує тематику проєкту. Це рішення працює на асоціативному рівні, створюючи яскраву візуальну комунікацію навіть без складних ілюстрацій.

Ще один близький за концепцією бренд ‒ Girls Who Code (Додаток А, Рис.А.4). Його логотип має стилістичний баланс між сучасною типографікою й рукописним елементом. Слово «girls» написане ніби від руки, що додає м’якості та емоційності, тоді як слово «code» подане у вигляді строгого, цифрового напису. Таке поєднання створює відчуття інклюзивності, підтримки і водночас залучення до технологій. Дизайн цього бренду є прикладом того, як через типографіку можна побудувати характер і меседж компанії без використання додаткових символів.

Усі ці приклади демонструють ключові принципи сучасного дитячого бренд-дизайну: простота форм, впізнаваність, яскраві, але не агресивні кольори, адаптивність до різних носіїв, а також емоційна відкритість. Вони об’єднують чітке повідомлення про зміст проєкту (навчання кодуванню) із формою, яка є привабливою для дітей та зрозумілою для батьків.

Аналіз засвідчує, що ефективна візуальна айдентика в галузі дитячої освіти базується на поєднанні ігрових елементів із професійним підходом. Саме такий вектор доцільно взяти за основу для бренду IT KIDS ‒ розробити логотип і візуальну систему, які б спиралися на зрозумілу графіку, кольори, що стимулюють пізнання, і загальну структуру, яка працює в обох напрямах: дитячому й дорослому.
Висновки до Розділу I
У ході першого розділу було розглянуто поняття графічного комплексу як важливого інструмента візуальної комунікації бренду, зокрема у сфері дитячої освіти. Графічний комплекс, або візуальна айдентика, є системою візуальних засобів, яка формує впізнаваність, відображає цінності організації та забезпечує єдину стилістичну мову спілкування з аудиторією.

Особливе значення має графічне оформлення бренду у сфері дитячої освіти, оскільки воно має враховувати не лише функціональні, а й емоційні та вікові аспекти сприйняття. Аналіз теоретичних джерел засвідчив, що ефективний графічний комплекс базується на гармонійному поєднанні кольорової палітри, шрифтів, символіки, ілюстративних елементів та композиційної цілісності. На сайті PBS Kids (Додаток А, Рис.А.5). використано яскраві персонажі, інтерактивність та просту навігацію для наймолодших користувачів [8].
Вивчення прикладів візуальних айдентик провідних брендів у галузі програмування для дітей, зокрема PBS Kids, Code Ninjas, Kids Who Code, Girls Who Code, дозволило визначити найуспішніші дизайнерські прийоми. До них належать: використання яскравих, але збалансованих кольорів, застосування простих та читабельних шрифтів, образів-персонажів або символів, які легко адаптуються до різних носіїв. Усі аналізовані бренди демонструють важливість послідовного застосування елементів айдентики, наявності структурованого бренд-ґайду та прагнення до емоційної відкритості.

Таким чином, зібраний теоретичний і візуальний матеріал формує основу для подальшого проєктування графічного комплексу для IT KIDS. У наступному розділі буде розглянуто специфіку замовлення, цільову аудиторію та технічні аспекти реалізації дизайн-рішення з урахуванням виявлених закономірностей і сучасних тенденцій у графічному дизайні.
У результаті проведеного теоретичного дослідження встановлено, що графічний комплекс є ключовим елементом візуальної комунікації бренду. Він виконує не лише естетичну функцію, але й формує впізнаваність, довіру та емоційний зв’язок із цільовою аудиторією. Особливої актуальності набуває створення айдентики для дитячих брендів, де важливо враховувати вікові, психологічні та когнітивні особливості сприйняття.
Проаналізовано сутність понять графічний комплекс, айдентика, візуальна ідентифікація. Сучасні підходи до створення айдентики базуються на принципах простоти, емоційності, цілісності та адаптивності. Було з’ясовано, що в умовах цифрового середовища графічний комплекс повинен бути гнучким, масштабованим та зрозумілим як для дорослих користувачів, так і для дітей.
У межах розділу також проведено аналіз особливостей дизайну для дитячої аудиторії. Визначено, що ефективний візуальний стиль для дітей має включати: яскраву та збалансовану кольорову палітру, прості та дружні форми, доступні шрифти без надлишкових декоративних елементів, емоційно позитивні образи. Важливою умовою є поєднання гнучкості та простоти у візуальній мові.
Крім того, було здійснено огляд аналогічних брендів у сфері дитячої цифрової освіти ‒ таких як PBS Kids, Code.org, Scratch, Tynker та інші. Їхній досвід підтверджує, що сучасна айдентика для дитячої освіти має спиратися на ігрові підходи, символічну мову програмування та доброзичливу естетику.
Здобуті в ході аналізу теоретичні знання стали підґрунтям для подальшої розробки власного графічного комплексу курсів IT KIDS, орієнтованого на дітей віком 7 - 14 років.

РОЗДІЛ II
ХАРАКТЕРИСТИКА ОБ’ЄКТА ПРОЄКТУВАННЯ

Графічний комплекс, як складова частина візуальної ідентичності, повинен відповідати особливостям конкретного об’єкта, його сфері діяльності, цінностям, цільовій аудиторії та завданням комунікації. Тому перед початком розробки дизайн-рішення важливо всебічно охарактеризувати об’єкт проєктування.

У цьому розділі здійснюється детальний аналіз освітнього проєкту IT KIDS, що є ініціативою зі створення курсів програмування для дітей у місті Черкаси. Буде розглянута загальна концепція проєкту, його завдання, структура, аудиторія, а також сформульовано функціональні вимоги до майбутньої візуальної айдентики. Такий підхід дозволить створити графічний комплекс, який не лише виконує естетичну функцію, а й ефективно вирішує задачі комунікації, впізнаваності та привабливості бренду для користувачів.

2.1. Загальна інформація про проєкт IT KIDS
IT KIDS ‒ це новий освітній проєкт, що перебуває на етапі розробки і найближчим часом планується до запуску в місті Черкаси. Його мета - створення доступного, сучасного та цікавого простору для навчання дітей основам програмування, цифрових технологій та логічного мислення.

Проєкт орієнтований на дітей віком від 7 до 14 років. Програма навчання передбачає поетапне ознайомлення з комп’ютерною грамотністю, візуальним програмуванням (наприклад, Scratch), основами HTML/CSS, алгоритмічним мисленням, а також роботою з ігровими або візуальними освітніми платформами, адаптованими до дитячого сприйняття (наприклад, Minecraft Education чи Code.org).

Навчання передбачається проводити у форматі невеликих груп з можливістю частково дистанційної участі, із залученням інтерактивних методів: ігор, кейсів, командних завдань та підсумкових презентацій. Особливу увагу планується приділити створенню доброзичливої атмосфери та підтримці інтересу дітей до ІТ-сфери.

Оскільки IT KIDS є проєктом, що лише готується до реалізації, актуальним завданням є формування його візуального образу. Наразі бренд не має графічного комплексу, логотипу чи єдиної айдентики, що є важливою умовою ефективного старту. Відсутність цілісної візуальної комунікації ускладнює презентацію проєкту потенційним учасникам, батькам, партнерам, а також створення промоційних матеріалів для реклами в соціальних мережах, на друкованих носіях або під час публічних заходів.

Розробка графічного комплексу для IT KIDS дозволить закласти професійну основу бренду, зробити його впізнаваним, привабливим для дітей та зрозумілим для батьків. Це сприятиме не лише ефективному старту, а й подальшому розвитку освітнього проєкту в Черкасах.
2.2. Цільова аудиторія
Цільова аудиторія проєкту IT KIDS складається з двох основних груп: діти віком від 7 до 14 років - безпосередні учасники курсів, та їхні батьки або опікуни - особи, які приймають рішення щодо участі дитини у навчанні.

Перша група - діти молодшого та середнього шкільного віку. Для них важливо, щоб візуальний стиль був емоційно привабливим, зрозумілим, цікавим і не надто ускладненим. Візуальні елементи мають викликати асоціації з іграми, пригодами, технікою, дружнім середовищем. У палітрі перевагу варто віддати яскравим, позитивним кольорам, а в графіці - простим формам, персонажам, ігровим мотивам. Все це сприяє швидкому візуальному впізнаванню та формує емоційний зв’язок із брендом.

Друга група - дорослі (переважно батьки), які шукають для своїх дітей сучасну, якісну та безпечну форму додаткової освіти. Для них важливі не лише зовнішні характеристики бренду, а й довіра, професійність, структурованість і освітня цінність проєкту. Тому графічний комплекс має містити елементи, які викликають довіру: стриманий баланс кольорів, логічну композицію, грамотну типографіку. Поєднання ігрового характеру з ознаками професійності дає змогу одночасно задовольнити естетичні потреби обох цільових груп.

З урахуванням цього, при створенні фірмового стилю IT KIDS необхідно знайти візуальну мову, що поєднує дружню емоційність для дітей із чіткістю та зрозумілістю для батьків. Такий підхід забезпечить ефективну візуальну комунікацію, впізнаваність і довготривале сприйняття бренду як сучасного й надійного освітнього простору.
2.3. Завдання графічного комплексу для проєкту IT KIDS
Графічний комплекс для освітнього проєкту IT KIDS покликаний виконувати низку важливих функцій, пов’язаних із формуванням візуального образу, забезпеченням ефективної комунікації та підвищенням привабливості бренду серед потенційної аудиторії.

Насамперед, візуальна айдентика повинна сприяти створенню впізнаваного та цілісного образу проєкту. Завдяки єдиній системі кольорів, шрифтів, логотипу та графічних елементів, бренд зможе закріпити у свідомості користувачів чітке уявлення про себе, що є особливо важливим на етапі запуску [6].

Окрім цього, графічний комплекс виконує функцію формування довіри. Для батьків, які приймають рішення про участь дитини у курсах, візуальний вигляд є важливим чинником, що свідчить про професійність і серйозність підходу. Структуроване, охайне і сучасне оформлення створює враження продуманого, якісного продукту.

Водночас, важливою є й емоційна складова. Дитяча аудиторія сприймає графіку емоційно, тому графічний комплекс має бути яскравим, доброзичливим, ігровим ‒ викликати позитивні асоціації, заохочувати до навчання, формувати відчуття залученості до спільноти. Персонажі, ілюстрації, патерни чи декоративні елементи можуть стати візуальними маркерами, які легко запам’ятовуються та формують емоційний зв’язок із брендом.

Також важливо, щоб візуальна система була адаптивною та універсальною. Айдентика має зручно масштабуватись і застосовуватись у різних форматах -  від візиток і постерів до соціальних мереж, презентацій, мерчу, а в майбутньому - і на сайті або в мобільному застосунку. Продумана система стилю дозволяє швидко створювати нові матеріали, дотримуючись єдиної візуальної логіки.

Окрім усього вищезгаданого, графічний комплекс задає тон подальшої комунікації бренду з аудиторією ‒ від загального настрою до стилю оформлення інформації. Він є основою для розробки бренд-ґайду, в якому визначаються правила використання логотипу, кольорів, шрифтів і графічних рішень на різних носіях.

Таким чином, графічний комплекс у проєкті IT KIDS має не лише прикрашати бренд, а стати важливим інструментом формування його ідентичності, комунікаційної ефективності та довготривалого іміджу.
Висновки до розділу II
У другому розділі було охарактеризовано об’єкт проєктування - освітній проєкт IT KIDS, що наразі перебуває на етапі запуску в місті Черкаси. Визначено його цілі, напрям діяльності та особливості організації навчального процесу для дітей віком 7 - 14 років. Проєкт має значний потенціал для розвитку, проте потребує візуальної ідентичності, яка б відповідала його освітній місії, цінностям і очікуванням аудиторії.

Аналіз цільової аудиторії показав необхідність врахування інтересів двох груп: дітей як безпосередніх користувачів і батьків як ключових замовників. Це впливає на підхід до дизайну: поєднання ігрової, позитивної естетики з ознаками професійності та довіри.

Також було визначено основні завдання графічного комплексу, серед яких - формування впізнаваного образу бренду, створення емоційного залучення, забезпечення адаптивності до різних носіїв, а також встановлення комунікаційної єдності візуального оформлення. 

РОЗДІЛ III
РОЗРОБКА ГРАФІЧНОГО КОМПЛЕКСУ IT KIDS
На основі попереднього дослідження та визначення цілей проєкту було розроблено графічний комплекс для освітніх курсів програмування IT KIDS. Основним завданням стало створення сучасної, емоційно привабливої та функціональної айдентики, яка б відповідала потребам бренду на стартовому етапі його розвитку, викликала інтерес у дітей та формувала довіру з боку батьків.

Розробка графічного комплексу охоплює ключові елементи візуальної комунікації: логотип, фірмові кольори, типографіку, графічні елементи, патерни та правила їх використання. Особливу увагу приділено адаптивності стилю до різних носіїв — як цифрових, так і друкованих. Вся система дизайну вибудувана так, щоб бути легко впізнаваною, позитивною, динамічною й такою, що добре масштабуються для застосування у майбутньому.

У цьому розділі послідовно розкрито процес формування графічного комплексу: від створення логотипу до розробки макетів бейджів, візиток, брошур, сувенірної продукції та зовнішньої реклами. Кожен елемент проаналізовано з точки зору дизайнерського рішення, функціонального навантаження та відповідності загальній концепції бренду.
3.1. Ідея, візуальна добірка референсів, концепція бренду
Формування графічного комплексу для IT KIDS розпочалося з визначення загальної ідеї бренду, його позиціонування та емоційного посилу. Основною метою стало створення візуального образу, який поєднує технологічну тематику з дружньою, відкритою атмосферою, орієнтованою на дітей віком      7 - 14 років.

Концепція бренду базується на таких ключових асоціаціях: програмування  -  як доступна й захоплива пригода, дитинство - як час яскравого пізнання, та освіта - як ресурс майбутнього. Візуальна мова проєкту покликана викликати позитивні емоції, цікавість і водночас відчуття безпеки та довіри. Важливо було досягти балансу між елементами гри й технологій, щоб бренд виглядав сучасно, але залишався теплим і дружнім.

На етапі візуальної добірки референсів були зібрані приклади з темами: символи кодування (дужки, знаки, пікселі), усміхнені обличчя, дитячі кольори, сучасна шрифтова графіка, іконки та патерни, пов’язані з ІТ. Усі елементи об’єднувались за принципом простоти, емоційності й адаптивності. Це дозволило створити загальний настрій, у якому технологічна тематика гармонійно поєднана з дитячою естетикою.

У результаті була сформульована головна ідея бренду: «Кодуємо майбутнє разом» - як концептуальне гасло, що поєднує навчання, розвиток і командність. Від цієї ідеї відштовхувалися всі подальші дизайнерські рішення: від логотипу до патернів і презентаційних макетів. Важливою частиною стало також створення графічної мови, яка легко адаптується і працює як у цифровому, так і в друкованому середовищі.

Таким чином, початковий етап розробки визначив загальний вектор візуальної айдентики - сучасної, технологічної, дружньої та емоційно відкритої.
3.2. Розробка логотипу та варіантів його використання
Гармонійне поєднання шрифтів та кольору сприяє формуванню у користувача довіри до бренду та впізнаваності логотипу [4]. Логотип є центральним елементом фірмового стилю та візуальним символом бренду. Під час розробки логотипу для IT KIDS (Рис.3.1) було поставлено завдання створити графічний знак, який би поєднував тему програмування, дитячу безпосередність і легкість сприйняття. Важливо було досягти балансу між технологічною символікою й дружнім візуальним образом, що буде зрозумілий як дітям, так і дорослим.

Основою логотипу став стилізований смайлик, побудований із символів, які використовуються у програмуванні: дужки, крапки, знаки. Це дозволяє буквально «кодувати» обличчя, що є візуальною метафорою - поєднанням ІТ і людяності. Такий підхід формує образ відкритого, позитивного, але технологічно орієнтованого бренду. Нижче розміщено назву проєкту «IT KIDS», виконану шрифтом Bahnschrift - строгим, геометричним, що врівноважує емоційність знака та додає чіткості.
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Рис.3.1. Логотип IT KIDS
Доповненням до логотипу є слоган «КОДУЄМО МАЙБУТНЄ РАЗОМ», який посилює меседж бренду та створює асоціацію з командністю, розвитком і навчанням. У композиції логотипу передбачено кілька варіантів розміщення: основний (з іконкою зверху і підписом знизу) та горизонтальний - для адаптації до вузьких або компактних форматів.

Також було створено одноколірні та інверсні варіанти логотипу для використання на темному або кольоровому фоні. Це забезпечує гнучкість у макетуванні друкованих і цифрових матеріалів. Варіативність логотипу дозволяє ефективно застосовувати його на поліграфії, вебресурсах, сувенірній продукції, зовнішній рекламі тощо.

Завдяки вдалому поєднанню графічного символу, сучасної типографіки та продуманого гасла, логотип IT KIDS формує дружній, технологічний та впізнаваний образ бренду, що працює як для дитячої аудиторії, так і для дорослих користувачів.

3.3. Кольорова гама та типографіка бренду
Фірмова кольорова палітра IT KIDS є важливим елементом візуальної ідентичності, що впливає на сприйняття бренду, його настрій і характер. Під час підбору кольорів було враховано психологію дитячого сприйняття, асоціації з ІТ-сферою, а також необхідність створення емоційно позитивного, але технологічно зваженого візуального середовища.

Основним кольором обрано яскравий м’ятно-зелений, що символізує розвиток, новизну, технології та свіже мислення. Він створює енергійний, позитивний настрій і добре працює як на білому, так і на темному фоні. Допоміжними виступають насичений помаранчевий ‒ як акцентний теплий колір, що викликає емоційну активність, та графітово-сірий ‒ нейтральний стабілізуючий тон, який додає контрасту та читаємості. В палітрі також передбачено світлі відтінки для фону та альтернативне застосування інверсійних поєднань (Рис. 3.2).
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Рис. 3.2. Фірмові кольори

Ця кольорова система дозволяє створювати як яскраві дитячі акценти, так і стримані, структуровані візуальні блоки. Такий підхід забезпечує гнучкість у дизайні як для друкованої продукції, так і для цифрових форматів.

Щодо типографіки, для логотипу та заголовків обрано шрифт Bahnschrift, який поєднує строгість і сучасність завдяки своїй геометричній структурі. Він добре зчитується, виглядає технологічно і водночас нейтрально, що дозволяє комбінувати його з іншими графічними елементами.

Для основного текстуальних блоків, супровідної інформації та підписів рекомендовано використовувати Open Sans або інші подібні гуманістичні шрифти, які легко читаються у цифрових та друкованих форматах.

Загалом, кольорова гама та типографіка IT KIDS формують основу стильової системи бренду, забезпечуючи впізнаваність, візуальну узгодженість і гнучкість застосування на різних носіях.
3.4. Патерни, графічні елементи
Патерни та графічні елементи відіграють важливу роль у формуванні впізнаваної візуальної мови бренду IT KIDS. Вони доповнюють основні елементи айдентики (логотип, кольори, шрифти), надають стилю гнучкості, дозволяють створювати цікаві композиції на різних носіях, а також посилюють асоціативний зв’язок з темою дитячого навчання та програмування.

Патерни були створені на основі геометричних фігур, піксельних форм і стилізованих знаків, що відсилають до візуальної мови цифрових технологій. Повторювані елементи у вигляді дужок, крапок, блоків і простих форм утворюють модульні сітки, які гармонійно поєднуються з фірмовими кольорами та логотипом (Рис. 3.3).
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Рис. 3.3. Патерни

Візуальні ритми створені таким чином, щоб їх можна було адаптувати для різних форматів ‒ як фонові структури, декоративні вставки чи самостійні композиційні блоки. Їх використано, зокрема, у візитках, брошурах, сертифікатах, оформленні шоперів та чохлів на телефон - для підсилення загальної стилістики.

Уся візуальна мова бренду IT KIDS побудована на принципах простоти, відкритості та ігрової логіки. Вона дозволяє швидко створювати нові носії та адаптувати стиль до нових форматів - від друкованої продукції до цифрових платформ. Такий підхід забезпечує сталість і гнучкість графічного комплексу, підвищуючи ефективність комунікації з цільовою аудиторією.
3.5. Застосування графічного комплексу на прикладах продукції
Графічний комплекс IT KIDS було адаптовано до різних типів носіїв, що дозволило на практиці перевірити його гнучкість, візуальну цілісність і комунікаційну ефективність. Було створено серію прикладних матеріалів, які охоплюють як друковану, так і сувенірну та цифрову продукцію.

У рамках поліграфічної айдентики розроблено візитку (Рис. 3.4), бейдж (Рис. 3.5), брошуру (Рис. 3.6).
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Рис. 3.4. Візитка
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Рис. 3.5. Бейдж

Усі ці макети оформлені відповідно до єдиної стилістики: використано фірмові кольори, шрифт Bahnschrift, логотип та допоміжні графічні елементи. Візитка та бейдж мають зручний формат і добре структурують інформацію, залишаючи достатньо простору для імен, логотипу й контактів. Брошура виконує функцію інформаційного матеріалу для батьків і потенційних партнерів, акцентуючи увагу на перевагах навчання в IT KIDS.
Фірмова брошура IT KIDS розроблена як повноцінний інформаційний носій, який презентує програму курсів, переваги навчання та атмосферу проєкту. Вона орієнтована на батьків як основну аудиторію, проте її візуальна мова залишається дружньою і зрозумілою для дітей.

Структура брошури передбачає двостороннє згортання на три фрагменти (єврофолд), що дозволяє логічно розмістити блоки інформації: привітальний меседж, презентація курсу, контактні дані, заклик до дії. На обкладинці акцент зроблено на логотипі, фірмовому кольорі, зображеннях дітей у процесі навчання та мотиваційному запитанні «Ти вже готовий?», що створює інтерактивний контакт з читачем.

Усередині брошури міститься перелік переваг навчання: ігровий підхід, індивідуальний супровід, сучасні технології та досвідчені викладачі. Кольорова палітра відповідає фірмовій: яскраво-зелений, білий, графітовий - вони підтримують стиль бренду та легко адаптуються до друку.

На звороті брошури розміщено акційну пропозицію ‒ «Знижки до 60%» ‒ яка візуально виділена і має функцію привернення уваги до участі в курсі. Також вміщено додаткове гасло «Не пропусти свій шанс», яке підсилює заклик до дії. Графічне оформлення зберігає цілісність стилю: використано фірмові шрифти, патерни, ритмічну композицію.
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Рис. 3.6. Брошура

У межах графічного комплексу IT KIDS було розроблено серію рекламних листівок (Рис.3.11), які виконують функцію зовнішньої комунікації з потенційними клієнтами - батьками та дітьми. Дизайн листівок продовжує візуальну айдентику бренду, зберігаючи єдність стилю, кольорової палітри та характерних графічних елементів.

Перша листівка має інформативний характер - у ній представлено програму курсів, формат занять, вікову категорію учнів та переваги навчання. Основний акцент зроблено на блоках із текстом, доповнених декоративними патернами. Обрана кольорова гама - яскраво-зелений у поєднанні з помаранчевим - асоціюється з активністю, розвитком і сучасністю. Обличчя дитини в навушниках формує позитивне враження і сприяє довірі до освітньої пропозиції.
Друга листівка є більш емоційною - вона орієнтована на дитину як майбутнього учасника курсу. Тут візуально передано атмосферу занурення у процес навчання через ігрові й графічні елементи. Ключовий слоган «Кодуємо майбутнє разом» винесено в центр композиції. Візуальна мова підтримується стилізованими дужками, символами програмування та активними формами. Завдяки цьому листівка сприймається як динамічна, позитивна та спрямована на мотивацію.
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Рис.3.11. Рекламні листівки

Для підтримки брендування було створено макети сувенірної продукції: шоперів і чохлів для телефонів. Дизайн кожного предмета ґрунтується на фірмових патернах і кольорах, а також містить логотип і додаткову графіку. Візуальна подача адаптована до характеру продукції: наприклад, шопер оформлено з більш декоративним патерном, тоді як чохол для телефона - з яскравим акцентом та контрастною композицією (Рис. 3.7) Також було створено дизайн футболки та кепки (Рис. 3.8).
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Рис. 3.7. Шопер та чохол
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Рис. 3.8. Футболка та кепка

3.6. Зовнішня реклама та лендінг-пейдж
Графічний комплекс було протестовано у вигляді зовнішньої реклами (плакатів, білбордів) (Рис. 3.9, 3.10), де особливо важливою є читабельність, візуальний акцент і здатність швидко привернути увагу. Завдяки насиченим кольорам, чіткій типографіці та ігровій стилістиці, матеріали залишаються помітними навіть з великої відстані.
[image: image10.png]



Рис. 3.9. Зовнішня реклама

Окрему увагу було приділено створенню лендинг-пейджу (Рис. 3.10), який презентує курси програмування IT KIDS у сучасному форматі. Цей елемент айдентики поєднує ключові складові графічного комплексу - логотип, шрифти, патерни, кольорову гаму та елементи графіки - в єдину візуальну композицію.

Основне повідомлення платформи - «Кодуємо майбутнє разом» - винесено в центр композиції, що акцентує на командному підході до навчання та розвитку. Візуальна частина побудована на поєднанні фото дітей, яскравих акцентів, геометричних фігур і декоративних елементів, які підсилюють динаміку та сучасність дизайну. Композиція розкриває дружню атмосферу, інноваційність та відкритість бренду для дітей і батьків.
Сайт адаптований під потреби цільової аудиторії: чітка структура, прості візуальні коди, наявність контактів і закликів до дії. Таким чином, лендинг виступає як важливий інструмент візуальної комунікації з потенційними користувачами, доповнюючи загальну фірмову стилістику.
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Рис. 3.10. Лейдинг-пейдж

3.7. Розробка фірмованої гри-меморі для візуального навчання
У межах графічного комплексу було створено авторську інтерактивну гру-меморі (Рис.3.12), яка виконує як навчальну, так і айдентичну функцію. Гра розроблена з урахуванням вікових особливостей дітей 7 - 14 років та сприяє кращому запам’ятовуванню основних символів, пов’язаних із програмуванням.

Ігровий комплект складається з парних карток, на яких зображено базові елементи синтаксису мов програмування: дужки різних типів, слеші, кутові дужки тощо. Гра має форму класичної гри на запам’ятовування (memory game): дитина відкриває по дві картки за раз і намагається знайти пари однакових символів.

Колірне оформлення карток повністю відповідає фірмовому стилю: використано помаранчевий, жовтий, блакитний і білий кольори, які асоціюються з активністю, відкритістю та ігровістю. Символи нанесено спрощеним графічним шрифтом для зручності візуального сприйняття. Гра розвиває зорову пам’ять, уважність, логіку, а також знайомить дітей із візуальними елементами програмування в ненав’язливій формі.

Інтерактивна гра може використовуватись як на заняттях, так і в позаурочний час для повторення та закріплення матеріалу. Вона є прикладом того, як елементи графічного комплексу можуть інтегруватися в освітній процес, не лише підсилюючи впізнаваність бренду, але й підвищуючи ефективність навчання.
[image: image12.png]



Рис.3.12. Інтерактивна гра
Ці приклади демонструють універсальність створеного графічного комплексу та його придатність до реального використання в маркетингових, презентаційних і освітніх матеріалах. Вони підтверджують, що візуальна система IT KIDS може ефективно функціонувати на будь-якому носії, зберігаючи емоційність, цілісність і професійне враження.
Висновки до розділу III
У третьому розділі було представлено повний процес розробки графічного комплексу для освітнього проєкту IT KIDS ‒ від ідеї та візуальної концепції до практичного застосування на різноманітних носіях. Створення логотипу, підбір кольорової гами, типографіки, патернів та графічних елементів здійснювались із урахуванням цільової аудиторії, освітнього спрямування бренду та вимог до сучасної дитячої айдентики.

Логотип, побудований на основі програмістських символів і стилізованого смайлика, формує дружній та технологічний образ. Палітра яскравих і збалансованих кольорів разом із геометричним шрифтом забезпечує естетичну цілісність і впізнаваність. Допоміжні графічні елементи, патерни та композиційні рішення створюють візуальну мову бренду, яка є простою, динамічною та адаптивною.

Практичне втілення графічного комплексу продемонстровано в розробці візиток, бейджів, брошур, інтерактивн, а також сувенірної продукції та зовнішньої реклами. Ці приклади доводять універсальність розробленої системи й ефективність її використання у реальному комунікаційному просторі.

Загалом, графічний комплекс IT KIDS не лише виконує естетичну функцію, а й слугує потужним інструментом побудови образу сучасного, надійного й цікавого освітнього бренду, орієнтованого на майбутнє.

ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ

У межах виконання кваліфікаційної роботи було проаналізовано теоретичні засади формування графічного комплексу, специфіку дизайну для дитячої аудиторії та приклади реалізації айдентики у сфері дитячої освіти. Дослідження показало, що розробка графічного комплексу для бренду освітніх курсів передбачає не лише створення візуальних рішень, а й глибоке розуміння цільової аудиторії  - дітей та їхніх батьків, їхніх очікувань, сприйняття та емоційних реакцій.

Особливу увагу було приділено створенню айдентики для курсу програмування IT KIDS, яка включає повний комплекс елементів: логотип, шрифтову пару, кольорову гаму, патерни, фірмові носії та рекламну продукцію. Візуальна мова бренду базується на принципах емоційного дизайну, простоти, доступності та водночас динамічності й впізнаваності.

Суттєвим досягненням у межах роботи є створення системної фірмової стилістики, яка охоплює не лише стандартні носії, а й інноваційні, зокрема:

· інтерактивну навчальну гру, що візуально знайомить дітей із базовими символами програмування через ігрову механіку «memory»;

· лендинг-пейдж, який поєднує всі елементи стилю в єдиній цифровій презентації, оптимізований для залучення батьків і створення довіри до бренду;

· фірмову брошуру, що виконує роль гнучкого інформаційного носія для шкіл, заходів і презентацій;

· серію рекламних листівок, які адаптовані як для друку, так і для просування у соцмережах.

Візуальна айдентика IT KIDS формує цілісне сприйняття бренду як сучасного, доброзичливого, професійного та орієнтованого на розвиток дитини. Поєднання яскравої палітри, ритмічної композиції, функціональних ігрових елементів і доброзичливої графіки створює позитивне емоційне поле, що важливо для освітнього продукту.
Пропозиції:
Впровадити розроблений графічний комплекс у майбутній діяльності курсу IT KIDS, адаптувавши його до реального середовища: сайтів, соцмереж, рекламних кампаній та друкованої продукції.

Створити брендбук на основі розробленої системи візуальної айдентики, що міститиме правила використання логотипа, кольорів, шрифтів, патернів та приклади макетів.

Розширити систему фірмових елементів, включивши анімаційні й відео-компоненти ‒ наприклад, промо-ролики, заставки для уроків, інтро до відео, щоб підвищити залучення в онлайн-середовищі.

Інтегрувати фірмову гру до структури занять як навчальний інструмент, що поєднує гру, розвиток пам’яті та вивчення IT-семантики.

Провести тестування розробленої айдентики у фокус-групах (діти + батьки), щоб отримати зворотний зв’язок і за потреби адаптувати деталі під реальні очікування.
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ДОДАТКИ
ДОДАТОК А
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Рис. А.1. Логотип Code Ninjas
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Рис. А.2. Логотип Kidswhocode
[image: image15.png]



Рис. А.3. Логотип Code ninja
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Рис. А.4. Логотип Girls who code
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Рис. А.5. Логотип PBS
ДОДАТОК Б

ПРОЕКТНА ЧАСТИНА

Аркуш 1. Логотип, фірмові шрифти, фірмові кольори, патерн для 

                фірмоваго стилю. 

Аркуш 2. Фірмовий бедж, фірмова візитна картка, фірмова брошура.

Аркуш 3. Фірмові рекламні листівки, фірмова інтерактивна гра.

Аркуш 4. Фірмова футболка та кепка, фірмовий шопер та чохол.

Аркуш 5. Лендинг - пейдж, зовнішня реклама.   
